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Som marketingansvarlig eller ejer i en B2B virksomhed, har du mange bolde i
luften. Men du ved at SEO er en interessant marketing— og salgskanal, da den

kan drive forudsigelig organisk trafik til din hjemmeside.

Hvor skal du starte? Hvilken research skal du lave? Hvordan udarbejder du
en sggeordsanalyse? Hvilket content skal der laves? Hvordan SEO optimeres

det? Hvordan serger man for at den teknisk SEO er i orden?

Der er uden tvivl mange elementer i en SEO strategi, som du skal veere op-—
meerksom pa. Derfor har vi skaret fundamenterne af en komplet SEO strategi,

ned i 7-steps.

Her hos InnerPoint, eksekverer vi selv vores 7-Step B2B SEO strategi for vores
fantastiske B2B kunder. Det har resulteret i resultater som 500% stigning i kon-
verteringsrate for en B2B SaaS kunde. Fra O til 5 kvalificeret leads om méaned-
en, for en niche B2B virksomhed. 3-6x stigning i organisk trafik for en reekke af

andre B2B virksomheder.

Pointen er at strategien virker, og i din B2B

virksomhed, hvis den bliver implementeret korrekt.



) innerpoint

Hele 7-step strategien behaves nedvendigvis ikke at folges til punkt og prikke.
Men brug det som et fundament for din SEO strategi, og vurder selv detal-

jernerne, og hvad din SEO strateqgi ellers matte indeholde.

Det er dog vigtigt at de ferste 4 steps af strategien folges i reekkefelge. Det

kommer ogsa til at give mening, nar du har leest dem igennem.

Vi onsker at give dig sa meget veerdi som muligt. Sa vi har forsegt at minimere

de teoretiske forklaringer, og fokusere pa praktisk step.

Sa& nar du er kommet igennem hele 7-step strategien, skulle du gerne sta til-
bage med en raekke eksekverbare steps. Dertil en dybere forstaelse af kon-
struktionen bag en SEO strategi, og hvordan det kan skabe resultater for din

B2B forretning.

InnerPoint?

Inden du gar igang med at laesningen, vil jeg lige praesentere os selv.

Vi er et 100% specialiseret SEO bureau i Kebenhavn. Vi hjeelper B2B & SaaS
forretninger med at skabe forudsigelig leadgenerering og salg via organisk
segning. Vi har hejt fokus pa at forsta vores kunders Ideal Customer Profiles,
og eksekvere en problemlgsende content marketing SEO strategi, for drive or—

ganisk trafik og konverteringer.

Vores komplette proces er navngivet , 0Q Vi arbejder

derudover bade med og strategisk radgivning.


https://innerpoint.dk/innerpoint-seo-system/
https://innerpoint.dk/seo-sprints/

« Hvad er B2B SEO?
. Arsager til at investere i det

« B2B vs B2C - Fokus pa din malgruppes painpoints

InnerPoints 7-Step B2B SEO Strategi

1. Forsta din sales funnel, definer mal & KPl'er
2. ldentificer din malgruppe og lav ICP

3. Konkurrentresearch og segeordsanalyse

4. Byg en content marketing strategi

5. Udarbejd en linkbuilding strategi

6. Teknisk SEO & on—-page optimering

/. Sammenseet en projektplan
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| dag er den vigtigste faktor, nar det kommer til B2B SEO din content. Det han-
dler i hgj grad om at skabe indhold, der er relevant, malrettet og kan lgse din

malgruppes problemer.

Nar du laver en B2B SEO-strategi, vil du gennemga data, der kan forteelle dig
hvilke spergsmal og problemer din malgruppe har, og hvad de sager pa. Det vil
hjeelpe dig til at fa en dybere indsigt ind i din malgruppe og deres pain points,
sa du ferst og fremmmest kan skabe content, der kan rangere i segemaskinerne

og @ge din organiske trafik.

B2B SEO spiller dog ogsa godt sammen med din nuveerende contentstrategi,
da du kan bruge den indsigt, du opnar gennem din SEO—-analyse til at lave con-
tent pa tveers af dine platforme, der er engagerende og taler direkte til kundens

pain points.

Mange B2B virksomheder far sterstedelen af deres kunder gennem netveerk,
henvisninger og Linkedln, og derfor er det langt fra alle B2B virksomheder, der
aktivt forseger at forbedre deres SEO, men det er der faktisk flere gode grunde

til at gore ifolge flere undersagelser:
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Derudover har mange segeord i B2B nicher ekstremt hoje PPC (Pay—-per—click)
priser, da en enkelt kunde kan veere mange penge veerd, men det betyder, at
hvis du gar den betalte vej, kan du nemt vaere ngdsaget til at punge ud med

50, 100 eller endda 200 kr. bare for at fa en til at klikke ind pa din side.

Hvis du betaler dig til toppen af segemaskinerne, sa er du tvunget til at betale
Google hver maned, hvis ikke du vil miste dine potentielle kunder. Som om

det ikke er nok, sa star du, hvis du er en lille virksomhed i en udsat position,
hvor en ny konkurrent kan komme ind med den helt store pengepung for at
overtage positionen som markedsleder og skubbe s& mange konkurrenter ud af

gamet som muligt.

Det er en typisk strategi, som oftest bruges af store virksomheder eller start
ups, der har veeret ude at hente penge med en forventning om kraftig veekst.
PPC kan vaere en fremragende metode at fa nye kunder pa, men hvis det er
en af din virksomheds primaere salgskanaler, sa lever du pa dine konkurrenters

nade.
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SEO kan derfor veere en god tilfgjelse til dit marketingsmix, da det kan bidrage
til at skabe en kontinuerlig og forudsigelig strem af malrettet trafik, som du ikke

mister sa snart du lukker for kasseapparatet.

En sidste grund til at fokusere pa SEO er, at 96% scroller forbi annoncerne i
toppen af siden, s& hvis du udelukkende benytter Google Ads, gar du glip af

en stor del af de potentielle kunder.

B2B SEO adskiller sig i bund og grund ikke seerlig meget fra B2C SEO. Googles
algoritme er den samme, og det er de samme ting, som din hjemmeside bliver

rangeret efter.

Selvom vi elsker at adskille B2C og B2B, sa er den person, der foretager
segningen i sidste ende altid et menneske, sa pa den made er de to discipliner

ogsa mere ens end man skulle tro.

Alligevel er der dog visse forskelle, som man skal veere opmaerksom pa. Nar du
seelger B2B er det en virksomhed, der kaber, og derfor ligger der et storre ar—
bejde i at identificere den rette beslutningstager og skrive indhold, der er mal-

rettet malgruppens pain points og frustrationer.

Derudover vil kunderejsen ofte veere anderledes og leengere, indenfor B2B.
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B2B SEQ: INNERPOINTS EKSEKVERBAR

Pa nuveerende tidspunkt er du forhabentlig overbevist om, at SEO ber veere en

vigtig del af dit marketingmix, men hvordan kommer man sa i gang?

En god SEO-strategi handler ikke bare om at poste tilfeeldige blogindleeg og
spamme links overalt og sa bede til Gud om at fa flere besegende.

En god SEO-strategi skal hjeelpe dig til at forsta, hvad din malgruppe sager
pa, hvordan du kan give dem veerdi med relevant content, hvordan du klarer
dig i forhold til dine konkurrenter, og hvor de bedste muligheder er for hurtigst

muligt at opna din malsaetning.

Derfor har vi lavet denne step by step plan, der vil hjeelpe dig med at sam-
menseaette og eksekvere din SEO-strategi og dermed skabe organisk veekst,

der vil hjeelpe din virksomhed med at na sine mal.

Resultater for B2B SaaS kunde

),

KONVERTERINGSRATE
KLIK FOR AT.SE CASE

291%

RETURN ON INVESTMENT



https://innerpoint.dk/case/purepaypayments/

STEP 1/7

FORSTA DIN SALES FUNNEL,
DEFINER MAL & KPI'ER
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Nar du seelger B2B er kunderejsen ofte leengere en B2C-salg, og det skal man
tage hojde for i sin SEO-strategi. Hvis vi kigger pa en sales funnel, sa er en

typisk model AIDA-modellen, som deles op i fire faser:

Attention: | denne fase handler det om at fange forbrugerens opmaerksomhed.

Interest: Nar forbrugerens opmeerksomhed er fanget, geelder det om at holde

fastholde forbrugeren og e@ge interesseren.

Desire: P4 nuvaerende tidspunkt er forbrugeren interesseret i produktet, og sa
handler det om at skabe et @nske og et behov for produktet, sa kunden er nadt

til at fa det.

Action: Kunden er klar til at kebe, og der opfordres nu direkte til handling.

A

Attention

Interest
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Der er mange variationer og modeller af en sales funnel og antallet af faser
varierer ogsa, men det vigtigste, som altid gar igen er at en potentiel kunde gar

fra at veere uvidende til at veere oplyst og kebeklar.

At dirigere en kunde gennem din sales funnel kan tage alt fra 5 minutter, som
et impulskeb fra en annonce pa Facebook til flere ar. For B2B tager det oftest
lang tid for en person at ga igennem hele din funnel, sa det vi kalder kundere—

jsen vil veere lang.

Det giver ogsa god mening, at det tager leenger tid for en virksomhed at
beslutte, om de vil kabe en ny hjemmeside til 50.000 kr. end det ger for en
forbruger at kobe et par nye sko. Der er altsa laengere fra awareness til action

for en B2B virksomhed.

Med SEO har du mulighed for at ramme kunden pa alle stadier af kunderejsen,

og derfor er det vigtigt at overveje dine mal med din SEO-kampagne, for du

gar i gang.

Hvis dine mal er at skabe mere awareness omkring brandet, sa kan du ga efter
TOFU (Top-of-funnel) segeord, som "hvad er SEOQ”, hvor den potentielle kunde

stadig er ved at opdage eller opna awareness omkring det produkt du saelger.

Hvis du derimod gerne vil have flere leads og/eller kunder, sa kan det veere en
idé at starte med BOFU (bottom-of-funnel) segeord, som "manedlig SEO-pa-

kke for webshops”, hvor de segende er langt teettere pa en kabsbeslutning.
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Da kebsprocessen er lang for B2B salg, sa kan det veere en god idé at rangere
for segeord pa alle trin i kunderejsen. Man estimerer, at en B2B keber foretager
12 segninger onling, for der tages en kebsbeslutning. Sa ved at have en stor til-
stedeveerelse kan man g@ge antallet af touch points, som kaberen vil have med

din virksomhed.

P& den made kan du udnytte eksponeringseffekten, som siger, at vi ofte ud-

vikler preeferencer for ting bare fordi, vi er familizere med dem.

Din malseetning ber dog altid tilpasses til dine resurser. Hvis du vil ramme ko—
bere pa samtlige trin i kabsrejsen, er det selvfelgelig en mere omfattende og
omkostningsfyldt opgave, sa derfor kan det for nogle virksomheder veere en
idé at fokusere pa én type af segeord alt efter virksomhedens udviklingsstadie

Og resurser.

Din malseetning vil ogsa afgere hvilke KPl'er, som du ber male, og dermed hvad

der afgerer om din SEO-kampagne er succesfuld.

Nogle KPl'er kunne veere:

- Nye hjemmesidebesagende

- Antal nye rangeringer pa side 1
- Antal nye Leads

- Salg/omseetning fra organisk trafik



STEP2/7

IDENTIFICER DIN MALGRUPPE
0G UDARBEJD IDC
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For at kunne opna de KPl'er og den malsaetning, som du lige har sat, sa er det
afgerende, at du kan fa fat pa de rigtige beslutningstagere og laver indhold, der

leder dem gennem kunderejsen.

Det kreever, at du kender din malgruppe. Du kan identificere din malgruppe

ved at lave en ICP (ideal customer profile).

Alle virksomheder har nok hort, at de skal lave en kundeprofil, og sa har de
brugt 10 minutter pa at skrive ned at deres ideelle kunde er en leder, der er

+40, og sa smider de papiret i en skuffe og bruger det aldrig til noget igen.

Hvis det er dig, og du er lidt treet af at hgre om kundeprofiler, fordi det virker
fuldsteendig ubrugeligt, og du ved allerede godt, hvem der kgber dit produkt,
sa vil jeg udfordre dig til alligevel at leese med her. Nu vil vi gennegma hvordan

du laver en Ideal Customer Profile persona.

Din kundeprofil skal altid have et navn og nogle tilfgjer endda et billede, og det
er udelukkende for at huske dig pa, at hver gang nogle klikker ind pa din hjem-

meside, sa er der en rigtig person i den anden ende.

En god made at finde pa et navn er at kommme op med at catchy navn, sa du
kan huske det, men lad veere med at bruge for lang tid pa det.

Det kunne veere "Muntre Markedsferingsmanager Mogens”
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Demografier og interesser er neeste step, og det er desveerre der, hvor de
fleste stopper deres kundeprofil, og det er alt for tidligt. Det er dog stadig et
vigtigt skridt, og her identificerer du din ICP’s alder, kon, uddannelse, indkomst,

stilling, interesser mv.

Nu begynder det at blive sjovt, og det er disse steps, der hjeelper dig til at
forstd, hvilket indhold du skal skrive, og hvordan du far dine kunders tillid.

Her identificerer du:

. Hvad irriterer dine kunder?
. Hvad holder dem vagne om natten?
. Hvad der star i vejen for, at de kan opna det de gerne vil?

Derefter kan du fokusere pa deres ambitioner, og svare pa spergsmal som:

. Hvad vil de gerne opna?
. Hvilke veerdier er vigtige for dem?
. Hvad ensker de for deres medarbejdere og arbejdsplads?

Nar du har svaret pa disse spergsmal, kan du tale direkte til kundens pain
points, og du kan lave relevant og engagerende indhold, som vil give dine
kunder en masse veerdi og samtidig holde dem pa siden leengere, sa sege-
maskinerne ved at personer, der besgger din side, er glade og finder det, som

de leder efter.
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Nu er det tid til at identificere de drivende kraefter bag ved kabet.

Her er det vigtigt, at du forstar:

« Typiske indsigelser, som kaberen kunne have til dit produkt
« Forventningerne til produktet, er der nogle must-have features?

» Er der andre beslutningstagere, som du skal tage hgjde for i kebsprocessen?

Disse spergsmal er vigtige, nar du har at gere med en malgruppe, der er langt i

kunderejsen og skal konverteres til et lead eller salg.

Hvis du virkelig vil nerde med det, sa kan du lave et before & after grid. Alle
kunder kgber i sidste ende transformation, og med at before & grid identificer—

er du den transformation, som dit produkt skaber.

Det kan hjeelpe dig til at forteelle bedre historier og @ge konverteringen, men
det bruges dog meget til at lave mere kreativt indhold som kampagnevideoer

eller billeder til annoncer, sa derfor vil vi ikke ga i dybden med det her.

Du kan leese bogen "Digital Marketing for Dummies” af Ryan Deiss, hvis du vil

leere mere om det.



STEP 3/7

KONKURRENTRESEARCH 06
SOGEORDSANALYSE
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Nar du har defineret din ICP, sa har du de bedste forudsaetninger for at forst3,

hvad dine kunder seger efter, sa derefter kan du nu lave en segeordsanalyse.

En segeordsanalyse er et vigtigt step i dit SEO-arbejde, da du ferst og fre-
mmest skal lave indhold omkring det dine kunder seger efter, og ikke hvad du

gerne vil forteelle dem om.

Det er ogséa umuligt at rangere for samtlige segeord indenfor din branche, sa
derfor er du nedt til at udveelge de segeord, der har den starste veerdi for din

forretning, og hvor du har bedst mulighed for at fa resultater.

Nar du skal i gang med at lave din segeordsanalyse, sa kan du tage udgang-
spunkt i de overordnede emner, som er vigtige for din virksomhed. De kunne

veere lederuddannelse, GDPR-compliance, CRM.

Disse sggeord vil ofte veere meget overordnede og veere enormt sveere at ran-—
gere for. Det er det vi ofte kalder for short tail keywords, der bestar af 1 eller

meget fa ord.
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Nar du har identificeret de overordnede temaer, som du gerne vil rangere for,

sa skal du finde ud af hvad din ICP faktisk seger pa.

Her anvender man profesionelle betalte veerktgjer, men udover de betalte
veerktojer, er der ogsa mulighed for at bruge et gratis veerktej. Her anbefaler vi

Google Ads Keyword Planner.

Her kan du indtaste et segeord og sa kommmer Keyword Planner med en reekke
spgeordsforslag. Det er selvfelgelig meget begraenset hvilken data du kan tilg3,
sammenlignet med de store profesionelle veerktgjer. Men det kan alligevel give

dig lidt indsigt i hvilke segeord du kan arbejde med.

| nedenstaende eksempel kan du se, at der er 428 se@geordsforslag, nar man

indtaster segeordet SEO.

CL seo @ Danmark # Dansk =0, Google M sep. 2021 - aug. 2022
Udvid din + ppc  + adwords  + googleadwords =+ wordpress 4+ remarketing <+ linkbuilding
sogning: + facebook annoncering
Y + 11l Tilfej filter 428 tilgesengelige forslag til segeord - Seg
KOLGHNER
Bud for Bud for
; i ’ visning overst  visning averst
D Sogeord (efter relevans) Ans. antdl manediiga &ndringpa3  &ndring Irg a7 Konkurrence Annonceekspo pa siden pa siden  Konto
sogninger maneder til ar .
(laveste (hejeste
interval) interval)
Segeord, du har angivet
O seo 1t-10t 0% 0% Middel 15,32 kr 47,24 kr.
Segeordsforslag
[:] google 560 100-11 0% 0% lLav - 15,84 kr 55,02 kr
O seosem 10=100 0 Q0% Lav 1,66 kr. 30,05 kr

i ] seo analyse 100-11 1] 0 Lav = 24,67 kr 54,15 kr,
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De bedste veerktejer pa markedet til segeordsanalyser er SEMRush og Ahrefs.
De starter dog begge fra 9.000 DKK om aret, sa det er selvfelgelig en inves—

tering som skal overvejes.

Her hos InnerPoint, er SEMRush vores foretrukne veerktej. Vi bruger det blandt
andet til at hjeelpe vores malgruppe, ved at udarbejde en gratis SEO analyse.
P& denne made kan vi spare dem for at investere i de dyre veerktgjer, og i ste—

det give dem gratis indsigt i veerdifuld data.

Vi synes det er en fantastisk made at tale med vores malgruppe pa, og det er

helt op til dem om de vil tage det med videre, eller fa os til at hjeelpe dem.

Det geelder naturligvis ogsa for dig, sa hvis du vil fa svar pa dine spergsmal og

samtidig blive klogere pd om SEO giver mening for din virksomhed, kan du


https://innerpoint.dk/seo-analyse/
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For at forsta hvilket indhold, du ber lave for at skabe mest veerdi for kunden, sa
er det ferst nedvendigt at forstd segeintentionerne bag segningen. Man op-

deler s@geintentionerne i 4 kategorier:

Informationssegninger befinder sig i toppen af din sales funnel, hvor keber-
en prover at finde information om et specifikt emne. Segeord i denne kategori

kunne veere "Hvad er SEO”

Navigationssegninger er personer, der sgger efter en bestemt virksomhed eller
brand, som se@geordet “Innerpoint”. Personer her vil veere leengere i kundere-

jsen, da de kender til din virksomhed og hgjst sandsynligt jeres produkt.

Transaktionss@gninger er nar nogen seger efter noget helt specifikt, som de er

klar til at kebe. Et segeord her kunne veere "kab SEO-pakke til webshop”

Kommercielle segninger er personer, der gnsker at undersege et produkt eller
en tjeneste neermere. De er normalt i overvejelsesfasen. De er altsa interesse—
rede i noget specifikt, men er stadig ikke helt overbeviste om, at de skal kabe

det.
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Nar du laver din segeordsanalyse, vil du i B2B virksomheder ofte opleve, at
mange af de mest relevante segeord maske kun har 50 sagninger om maned-
en, og det virker som ingenting. Men hvis alle 50 segninger kommer fra hgjt-
profilerede beslutningstagere, som kan have en veerdi pa titusindvis af kroner,

sa er det alligevel relevant at rangere for.

Hvis man ovenikabet kan rangere for 10... 20 eller 100 af disse segeord, der
har 50 segninger om maneden, sa kan det blive til mange kvalificerede leads

og salg i lebet af et ar.

Segevolumen haenger ogsa ofte sammen med, hvor langt kunderne er naet i
kunderejsen. | starten af kunderejsen vil volumen oftest veere sterst, men kun-
derne vil have mindre veerdi, sa derfor skal en lavere sagevolumen ikke ned-

vendigvis skreemme dig veek.

Et godt tip er at du kan kigge pa budprisen for de forskellige segeord for at

finde ud af, hvor veerdifulde de er for din virksomhed.

Hvis budprisen er hoj, sé betyder det, at dine konkurrenter er villige til at betale
meget for at fa klik fra netop det segeord, hvilket ma betyde, at det har hoj

veerdi.
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En anden made at finde nye segeord er at lave en keyword gap analysis, hvor
du analyserer dine konkurrenters hjemmmesider med et veerktej som SEMrush,

og sa kan du se hvilke segeord, som de rangerer for.

Du kan derefter ssmmenligne segeordene med de segeord, som du rangerer
for og dermed fa en forstaelse for, hvor du har muligheder for at optimere din

s@gemaskineoptimering.

Det kan ogsa hjzelpe dig med at fa ideer til hvilket noget content, som du kan
lave og i nogle tilfeelde kan det veere, at du opdager helt nye emner, der er rel-
evante for din malgruppe, som du slet ikke har overvejet at producere indhold

omkring.



STEP4/]

BYG EN CONTENT
MARKETING STRATEGI
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Nar de bedste segeord for din virksomhed er udvalgt, er det tid til at lave din
contentmarketing strategi, sa du kan skabe det indhold, som din malgruppe

leder efter.

Nar du arbejder med SEO, er det ikke, fordi du skal lave en helt ny separat con-
tentstrategi. Det handler i hojere grad om at bringe mere strategi og forstaelse
til dit nuvaerende indhold (hvis du altsa allerede har noget), sa du kan svare pa

det din malgruppe faktisk gerne vil vide og dermed dukke op i segeresultaterne

i stedet for at lave indhold i blinde.

For B2B-virksomheder handler indholdet i hgj grad om at bygge tillid til din
malgruppe og positionere dig som den ferende autoritet indenfor dit omrade.

For at gere det, skal du inkludere dette i din content marketing strategi:

Topic clusters er en strateqi, der hjeelper dig med at rangere for emner og ikke
bare for enkelte s@geord, hvilket vil veere med til at positionere dig som den

ledende figur indenfor omradet.

Topic clusters bestar af en central hovedside, som ogsa kaldes "pillar page”.
Siden vil omhandle et af de generelle emner, som du har identificeret i din
segeordsanalyse, og den vil sa linke ud til andre sider pa din hjemmeside, som

giver mere dybdegaende svar pa specifikke spargsmal.

Disse sider hedder "cluster pages”, og de vil ogsa linke tilbage til den primeere

pillar page.
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@ innerpoint

CLUSTER CLUSTER

Underemne Underemne

PILLAR

Overemne

CLUSTER CLUSTER

Underemne Underemne

Denne model vil hjeelpe dig med at holde indholdet organiseret, og det vil
skabe en strategi, som der kan bygges videre pa i mange maneder, da du hele
tiden kan tilfoje flere cluster pages, som gar i dybden med en af de long tail

segeord eller speorgsmal, som du har identificeret i din segeordsanalyse.

Topic clusters er en almen praksis i eCommerce, hvor de fleste webshops
har kategorisider, der linker ud til specifikke produkter indenfor den kategori,
men de er brugt mindre i B2B verdenen, hvilket giver dig en ekstraordinaer

mulighed.

Modellen hjeelper ogsa til at positionere dig som en ekspert samtidig med,

at det skaber et klart hierarki i siderne, som gor det lettere for Google og an-—

dre segemaskiner at forsta dine sider og deres kontekst. Derudover giver topic
clusters dig muligheden for at malrette specifikke segeord og segeintentioner

uden at kannibalisere pa dine egne sider.



) innerpoint

B2B SEO kraever typisk, at man spiller langsigtet, og benytter sig af en hel reek—

ke forskelligt indhold, der hver opfylder et forskelligt behov.

Mange B2B-virksomheder har udelukkende deres salgssider, som giver infor—
mation om den service eller ydelse, som virksomheden leverer. En god salgs—
side er ogsa meget vigtig, og det er den, der kan konvertere en kommerciel

eller transaktionel sagning til et lead eller salg, sa den ma bestemt ikke under-

vurderes.

Men hvis salgssider er det eneste indhold pa din hjemmeside, sa saetter du
dig selv i en utrolig darlig situation fra start, da dine konkurrenter kan have in-

terageret med den potentielle kaber siden forste fase i kunderejsen.

En god contentstrategi vil altsa indeholde det rigtige content ved hver del af
kunderejsen. Ved informationssagninger skal du altsé ferst fange segerens op-
maerksomhed ved at give veerdi og svare pa segerens spargsmal. | denne fase

vil det typiske content veere:
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Dit indhold skal dog ikke bare mede kunderne, hvor de er, det skal ogsa hjeelpe
dem gennem din sales funnel. For at gere det kan du blandt andet benytte

disse typer af indhold:

Mens disse typer af content nok ikke vil fa den sterste indflydelse pa din ran-
gering og den organiske trafik, sa kan de hjeelpe dig med at udnytte den or-
ganiske trafik maksimalt, sa hver besagende pa din hjemmeside far den sterste
veerdi for din virksomhed, og bliver rykket leengere ned af din sales funnel for

hver interaktion.

Det er ogsa vigtigt, at du skaber tillid til dit brand ved at have sa mange touch
points som muligt, s& en person, der besager din hjemmeside, ikke bare for—

lader den og glemmer alt om jer.

Formalet er altsa hele tiden at veere i baghovedet hos din potentielle kunde,
sa nar personen er klar til at kebe, er din virksomhed den ferste, der kommer

frem i tankerne. Det kan man eksmepelvis gaere via:
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Det kan godt virke overveeldende at skabe sa meget nyt indhold, men de
gode nyheder er, at hvis du allerede laver content til LinkedIn, en podcast eller

lignende, sa kan meget af det bruges i andre formater ogsa.

Det er sjeeldent de samme personer, der leeser blogindleeg, lytter til podcasts
og ser videoer péa YouTube, sa derfor skal du ikke vaere bange for at genbruge

indhold.

Du kan altsa fa din podcast transskriberet, og sa har du allerede grundlaget for
et godt blogindleeg, eller du kan snuppe nogle guldpointer og sa bruge dem til

indhold pa LinkedIn, Facebook osv.

Det behover altsa ikke veere sa skreemmende, som det umiddelbart kan lyde at
skulle poste 2 blogindlaeg om ugen, 1 podcast, 3 opslag om ugen pa Facebook

og LinkedIn, lave webinarer, e-bgger og sa videre.

Hvis du laver noget godt indhold til f.eks. din hjemmeside, kan du altsa ogsa
omvendt bruge det pa sociale medier osv. og pa den made kan du ved at re—
purpose dit indhold ogsa fa leads og salg pa den korte bane, mens du skaber

langsigtede resultater med din SEO-strateqi.
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Med det sagt, sa kan man altsa ikke gere alt pa en gang, og om du er en lille
enkeltmandsvirksomhed med 3 ansatte eller et konglomerat med 200 mar-
ketingansatte i Danmark vil selvfglgelig have en afgerende betydning for hvor

meget indhold, du kan producere.

Hvis du har lavet en god kundeprofil, sa ved du ogsa pa nuveerende tidspunkt
hvilke typer af indhold, som dine kunder bedst kan lide at modtage, og sa kan

du starte dér.

Podcasts er et eksempel pa en type af content, der er vokset ekstraordinaert
meget de seneste ar specielt i B2B-verdenen fordi den typiske podcastlytter
tjener flere penge og har et mere hgjtprofileret job end den gennemsnitlige

dansker.

Derudover skal du altid have din malsaetning i baghovedet, nar du producerer
indhold, og det vigtigste spargsmal er, hvilket indhold kan bedst hjeelpe med at

opna min malseetning?



STEPS/]

UDARBEJD EN
LINKBUILDING STRATEGI
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Det er desveerre ikke nok at lave godt indhold, hvis man vil rangere i segeresul-
taterne pa Google. Derfor er det naeste step i strategien at udarbejde en link-

building strategi.

For mange ar siden kunne man rangere i Google ved at proppe sageord ind
overalt pa ens side, og derfor fandt Google pa at inkludere backlinks (backlinks
er andre hjemmesider som linker tilbage til din), som en af de vigtigste faktorer

for at rangere pa side 1.

ldeen var, at hvis der var mange personer i branchen som omtalte en hjemme-
side, s& matte den veere populaer og jo mere populeere de personer der om-—

talte hjemmesiden, var jo mere populeer matte siden veere.

Det er lidt ligesom, hvis Messi eller Ronaldo refererer til noget du har sagt om
fodbold, s& ma det veere fordi du ved, hvad du taler om. Eller hvis du skal til en
jobsamtale, sa sparger de sikkert ogsa om referencer, fordi de vil vide om der

er nogle andre, der kan bakke op om det, du siger.

Det er derfor vigtigt at have en steerk linkbuilding strategi, s& man kan fa sider

som allerede er anerkendte til at referere til din hjemmeside.
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Nar du skal opbygge links, er det vigtigt forst at huske pa, at kvaliteten af
siden, der linker, er afgerende. Der er mange der forsgger at spamme links i
kommentarfelter og betale sketchy sider for at linke, men det er lidt ligesom at

kobe folgere pa Instagram.

Det ger dig ikke rigtig kendt, og de fleste kan godt gennemskue, at det er
snyd. Segemaskinernes algoritmer er meget klogere end os, sa det kan jeg ga—

rantere dig for, at de ogsa kan gennemskue.

Det er desuden imod deres retningslinjer, sa du kan blive straffet for at gere
det. For at ga tilbage til analogien med en jobsamtale, sa er det selvfalgelig
godt at have mange referencer, men hvis du har en reference fra Mark Zucker-

berg, sa veegter den nok hojere end alle de andre referencer til sammen.

Hvis du derimod snyder og laver falske referencer, sa far du nok ikke lov til at
komme tilbage. Det er altsa preecis det samme med linkbuilding. Der er dog
mange mader at fa rigtige kvalitetslink pa uden at skulle snyde Google eller

habe pa, at det sker af sig selv:

Mange B2B virksomheder har en side med virksomheder, de samarbejder
med, sa hvis de ikke allerede linker til din hjemmeside, sa kan du serge for, at
de ger det. Du kan ogsa sponsorere events eller lignende og bede om, at de

laver et link pa deres hjemmeside som gengeeld.



) innerpoint

Et af de bedste steder at finde links er ved at kigge pa, hvor dine storste
konkurrenter har links fra. Hvis de rangerer hgjt for de samme s@geord, som du

vil ga efter, s& har de tydeligvis nogle gode links.

Du kan bruge et vaerktej som Ahref eller SEMrush, hvis du gerne vil analysere
dine konkurrenter og finde ud af om de har nogle links, som du ogsa kan fa til

din hjemmeside.

En anden strategi til at fa links er ved at lave en aftale om at lave et
geesteindleeg pa en anden relevant side med hej domeeneautoritet. Pa
den made kan indleegget bade generere trafik og veere med til at ege din

domeesneautoritet.

Geaesteblogging kan geres pa mange mader. Det kunne ogsa veere, at du har

deltaget i en podcast. Mange podcasts har nemlig en resurseside, hvor lyttere
kan finde det, der bliver omtalt i podcasten, og veerten vil ofte med gleede lin—-
ke til din hjemmeside, sa lyttere kan leere mere om dig, hvis du ellers har givet

veerdi gennem podcasten.
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Det sker ogsa en gang i mellem, at hjemmesider lukkes ned, skifter domeene
eller at noget indhold fjernes eller zendres, og det kan betyde, at links, der

forhen gik til en specifik hjernmeside, ikke leengere virker.

Hvis du har relevant indhold, der kan erstatte indholdet, som ikke leengere ek-
sisterer, kan du skrive til ejeren af hjemmesiden og forteelle dem at et link pa

deres side ikke virker mere, og at du har tilsvarende indhold.

Det hjeelper ogsa hjemmesideejeren, fordi det er skadeligt for siden at have
foreeldede links. Der er en reekke veerktojer, som du kan bruge til at hjeelpe dig

med at finde broken links som Check My Links.

Hvis du mener, at du har bedre indhold end en konkurrent eller side, der bliver
linket til, kan du ligeledes prove at skrive til ejeren for at here, om de bedre kan
lide indholdet pa din side, og dermed vil linke til dig i stedet. Eller bare tilfoje

din side i referencerne til deres blogindleeg, hvis de finder noget inspiration.

Dette er nogle af de link building teknikker, som du kan bruge nar du gerne vil
i gang med at bygge links, og som felger Googles retningslinjer. Du vil hgjst
sandsynligt fa de bedste resultater ved at bruge en kombination af teknikkerne,

nar du udarbejder din strategi.



STEPG6/7

PLANL/G TEKNISK SEO
& ONPAGE OPTIMERING
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For de fleste giver det god mening, at man skal lave noget godt indhold for at
rangere i sosgemaskinerne og linkbuilding er ogsa noget, som de fleste forstar,
men teknisk SEO bliver ofte overset. Dette step ma du dog ikke overse, og du

er nedt til at have styr pa din tekniske SEO, hvis du vil rangere godt.

Derfor skal du planleegge Teknisk SEO optimering labende, sa at du holder din

hjemmeside up-to—-date.

Teknisk SEO handler om at gere hjemmesiden letleeselig for segemaskinernes

robotter og indikere, at det er en god og sund hjemmeside.

Det er derfor et meget vigtigt step, da det er robotter eller crawlere, der skal
vurdere om siden kan servicere de segende, og hvis din side er helt uforstaelig
for crawlere, har en masse fejlmeldinger eller tager 10 sekunder at loade, sa
taenker segemaskinerne, at det vil give en darlig oplevelse for besagende, og

derfor vil de ikke vise den i s@geresultaterne.

Nogle af de vigtigste dele af teknisk SEO inkluderer:

Et sitemap er en fil, som forteeller segemaskinerne, hvilke sider din hjemmmeside
bestar af, og hjeelper segemaskinerne med at forsta din hjemmeside. Du bear
ogsa have en robots.txt fil, som forteeller segemaskinerne hvilke sider, der er

vigtigst at crawle.
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Det ogsa vigtigt at serge for, at der ikke er fejl pa siden, som billeder eller an—
det der ikke kan loade rigtigt eller hvis der er for mange 404 sider. Det handler
altsa om at vise segemaskinerne, at din hjemmeside er rask og kan servicere
beseogende pa Google. Der er en masse veerktgjer, der kan tjekke om der er fejl

pa din hjemmeside, Screaming Frog er en af de mere kendt.

Sidehastigheden og responsiviteten er to andre faktorer, som der skal veere styr
pa. Siden skal altsa kunne tilgas og veere letanvendelig pa alle enheder inklusive
mobilen, og derudover er det vigtigt, at siden ikke tager mere end 2 sekunder
for at loade. Det vil ikke bare skade din SEO, men det vil ogsa betyde at mange
vil forlade din hjemmeside, hvis det tager mere end 2 sekunder for den at

loade. Du kan tjekke din sides hastighed med Google Page Speed insights.

On-page SEO omhandler optimering af SEO pa selve hjemmesiden i modsaet-
ning til Off—-page SEO (linkbuilding), som er alt det arbejde uden for din hjem-

meside. On—-page SEO er det, der forteeller segemaskinerne, hvad dine forskel-
lige sider handler om og serger for at folk, der sager, veelger at klikke pa netop

din side.

Hvis du ikke laver on-page SEO, sa kan alle de andre dele af SEO altsa veere
lige meget, og derfor ma du ikke springe det over. Nar vi snakker om on-page

SEQ, er der visse ting, som du skal vaere opmaerksom pa:
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Title tags er den overskrift, som man ser for en hjemmeside, nar man seger pa

for eksempel Google.

Det er afgerende at have et relevant title-tag, der indeholder det vigtigste so—
geord bade for at segemaskinerne ved, at siden er relevant for segeordet, men
det er ogsa den mest afgerende faktor for, om de segende klikker ind pa din

side.

Title-tagget skal altsa vaere relevant og feengslende, da din hjemmeside vil
blive vist ved siden af 10 andre sider, der konkurrerer om den praecis samme

malgruppe.

Din title tag skal altsa bade appellere til segemaskinerne ved at bruge relevante
segeord, men endnu vigtigere, sa skal det fange malgruppens interesse, sa din

gode rangering ogsa ender ud i det maksimale antal af klik.

Meta description er den lille beskrivelse under overskriften, der kormmer frem
i sogeresultaterne. Her er det ogsa vigtigt, at du benytter de vigtigste segeord
og fanger leeserens opmeerksomhed, sa de far lyst til at klikke ind pa hjemme-

siden.
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lgennem indholdet pa din side er det ogsa vigtigt, at du for det forste benytter
det primaere segeord og relevante variationer af sggeordet gennem hele tek-

sten.

Man skal dog huske, at brugeroplevelsen altid skal veere forsteprioriteten, da
segemaskinernes produkt er mennesker, sa hvis de mister tilliden til sege-
maskinen og ikke leengere bruger den, sa har de ikke noget produkt at seelge

mere.

Derudover vil din konverteringsrate formentlig falde, hvis du kun skriver til en
algoritme og ikke til mennesker. Hvis spgeordet er relevant for din hjemmeside,

sa vil man ogsa naturligt bruge segeordene gennem sin tekst.

Det er ogsa vigtigt at have en god struktur gennem sit indhold ved at bruge
H1, H2, H3... tags, som gaer det lettere for den besagende at finde det per-
sonen leder efter, og det forteeller samtidig segemaskinerne, hvad det vigtigste

indhold er.

Det vigtigste er at du regelmaessigt arbejder med den tekniske SEO og on-
page optimering. Vi anbefaler at du planleegger det ind i din projektplan, sa det

ikke bliver overset.



STEP /7

SAMMENSAT
EN PROJEKTPLAN
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Nu nér du har en komplet SEO-strategi for din B2B virksomhed, sa handler det

om at fore den ud i livet, og det er lettere sagt end gjort.

Alle marketingsindsatser kreever arbejde, og det ger SEO ogsa. Det er en lang-
sigtet investering, som vil kreeve kontinuerligt arbejde for, at | kommer til at se

det hoje afkast, son man kan opna med SEO.

Spergsmalet er altsa, hvordan sammensaetter man en projektplan, der sikrer, at

man far eksekveret sin SEO-kampagne?

Du star sikkert og teenker, at det er en uoverskuelig opgave med alle de ideer,
som du har nu, men det forste step er, at identificere de vigtigste skridt, der

skal tages for at malsaetningen kan nas.

Derneest er det vigtigt at bryde opgaverne ned indtil mindre og mere over-

skuelige opgaver.

Opgaverne ber ogsa have en deadline, sa man sikrer sig, at de bliver udfert og
ikke bliver skubbet bag i keen for evigt. Du kan selvfelgelig veere fleksibel, hvis
der opstar uforudsete udfordringer, men det er stadig vigtigt at opseette dead-

lines, sa man har noget at ga efter.
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Alt efter hvor stort dit team er, sa vil det veere forskellige personer, der skal
udfere de forskellige dele af opgaven, sa det er vigtigt, at du far uddelegeret

opgaverne til de rette personer.

Teknisk SEO vil ofte varetages af jeres udvikler mens indholdet nok skal sam-
menfattes af jeres content creators/tekstforfattere. Det er dit ansvar som pro-
jektansvarlig at seette de forskellige teammedlemmer ind i deres opgaver og

serge for at arbejdet udfores.

Som projektmanager pa SEO-opgaven er det dit ansvar at holde @je med,

hvordan opgaven skrider frem, og hvordan virkeligheden ser ud i forhold til.

Det kan du gere gennem jeres projektmanagement veerktgj eller CRM. Un-
dervejs vil du ogsa begynde at kunne male resultaterne af jeres SEO-indsatser,
og pa baggrund af dem skal det vurderes, om | kan na jeres overordnede mal

med den nuvaerende plan eller om, der skal laves eendringer til planen.
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Tak for at dedikere din tid,
til denne 7-step strateqi.

Naeste step er at du begynder at planlaegge en SEO strategi, og ek-
sekverer de syv steps. Men du har sikkert ogsa opdaget, at SEO kraever
meget arbejde i form af research, planlaegning, analyse og ikke mindst

benarbejde.

Sa hvis du teenker, at der skal geres noget ved dit SEQ, men at du ikke
har den nedvendige tid og ressourcer til at gere det selv, sa kan du
starte med at booke en gratis SEO analyse. Sa kan vi sammen kan se
pa potentialet, give dig indsigt i relevante segeord, og give dig vores

vurdering af hvordan du kan implementere en SEO strategi.

Casper Hornstrup


https://innerpoint.dk/seo-analyse/
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